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Resumo

A publicidade integra a cultura do consumo, incentivando a compra desde a infancia e
apresentando a crianga como consumidora. Analisaremos a relagao entre jingle, imagens
produzidas por ele na memdria e infancia. O objetivo € avaliar como o jingle, apresentado na
infancia, pode incentivar o consumo até a idade adulta, através da memoéria. Realizamos uma
pesquisa de campo com estudantes de 18 a 24 anos para investigar se eles lembram os
jingles, o porqué de terem memorizado e quais lembrancas estdo na memoria. A faixa etaria
corresponde aos adultos que foram criangas nos anos 80 e 90, quando houve o aumento da
publicidade para criancgas.
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